CARRERA DE
COMUNICACION

UNIVERSIDAD TECNICA PARTICULAR DE LOJA

Modalidad Abierta yv a Distancia

ASIGNATURAS N° Créditos
Entorno Social,
Teoriadela . Historia de la Econémicoy s Lectura y Redaccion
I Comunicacion AL Comunicacion Ambiental de la Lingdistica de Textos Académicos 15
Comunicacion
3 Créditos - (144 horas) 2 Créditos - (96 horas) 2 Créditos - (96 horas) 3 Créditos - (144 horas) 3 Créditos - (144 horas) 2 Créditos - (96 horas)
Pensamiento Géneros L Humanismo 8 et
I Creativo Periodisticos Semictica Universidad y Cultura Radio Fotoperiodismo 15
o 2 Créditos - (96 horas) 3 Créditos - (144 horas) 2 Créditos - (96 horas) 2 Créditos - (96 horas) 3 Créditos - (144 horas) 3 Créditos - (144 horas)
g
. S Disefio de la P o Arte Escénico y Periodismo
=]
kS " Etica Periodistica T Estadistica Basica Antropologia Basica Expresion Oral e -
5
2 Créditos - (96 horas) 3 Créditos - (144 horas) 3 Créditos - (144 horas) 2 Créditos - (96 horas) 2 Créditos - (96 horas) 3 Créditos - (144 horas)
. - _ 0 Tendencias de la Métodos y Técnicas de L
Relaciones Publicas Television PRACTICUM1 e Investigacion Sociologia
v 15
3 Créditos - (144 horas) 3 Créditos - (144 horas) 2 Créditos - (96 horas) 2 Créditos - (96 horas) 3 Créditos - (144 horas) 2 Créditos - (96 horas)
PROYECTO INTEGRADOR DE SABERES
Derechoala ‘ Marketing Tendencias de la Pensamiento
Emprendimiento Corlnunlcacu?p yla PRACTICUM2 Comunicacional Comunicacion 2 Sociopolitico
nformacion
v 15
2 Créditos - (96 horas) 3 Créditos - (144 horas) 3 Créditos - (144 horas) 2 Créditos - (96 horas) 2 Créditos - (96 horas) 3 Créditos - (144 horas)
PROYECTO INTEGRADOR DE SABERES: Generacion de productos de comunicacién que fomentan la identidad.
I---------------------------I
Tendencias dela Asesoriay  tinerario |: Medios :
0 ., . . e - . 1 .’ . .
_ R Comunicacion Digital PRACTICUM 3 Educomunicacion Media Training R _Pr_O(_Ju_cqo_n in:d_IOlllEu:'il _________ !
[~}
S v ; Itinerario Il: Comunicacién Organizacional | 15
R 2(Créditos- (96 horas) 3 Créditos - (144 horas)  WRPLOCLIGHICIAVEORE 3 Créditos- (44 horas)  2Créditos- (96 horas) ! Publicidad :
I I | | T . o = == = == = o o o o o o o o o o o o o o o o o o = 1
% PROYECTO INTEGRADOR DE SABERES: Acercamiento a las politicas de comunicacion, estudios de caso.
é Practicum &1 :-Iti-n;r;ri-o-l'-M-e(-iic;s ---------------- ;
> . Composicion de Administracion de L - Trabajo deintegracion [ e L '
- Cine Textos Clentificos Medios Periodismo Digital curticular/Examen | Periodismo de Investigacion | -
complexivo rT--Tom oot T T \
' Itinerario II: Comunicacién Organizacional .
3 Créditos - (144 horas) 2 Créditos - (96 horas) 2 Créditos - (96 horas) 3 Créditos - (144 horas) 1 Comunicacion Politica !
1
__________________________ a
Comunicacién parael Trab';rjzc:llg:t‘ezrzz:cién Itinerario : Medios !
Eti inion Publi i Data Journalism !
- Etica y Moral Opinion Publica Industrias Culturales Desarrollo curicular/Examen etk : 5
. 1
G 2 * tinerario Il: Comunicacion Organizacional !
2 Créditos - (96 horas) 3 Créditos - (144 horas) 2 Créditos - (96 horas) 2 Créditos - (96 horas) ! Direcci6n de Comunicacion Estratégica !
TOTAL DE CREDITOS 120
TOTAL DE ASIGNATURAS 48
Fundamentos tedricos Praxis profesional Epistemologia y metodologia de la Integracion de saberes, Comunicacién y Lenguajes
investigacion contextos y cultura
Unidad Basica Unidad Profesional I unidad de Integracién Curricular : : : : Itinerario
IMPORTANTE:

1. El estudiante de primer ingreso realizard el Curso Propedéutico.

2. Como requisito de graduacion, el estudiante debe demostrar suficiencia en el manejo de una segunda lengua en el nivel B1, tomando como referencia el Marco Comdn Europeo para lenguas.
3. El estudiante debe cursar y aprobar uno de los itinerarios académicos ofertados por la carrera.

4. Lamalla curricular estd organizada con prerrequisitos.

Comunicate al; 1800 88 75 88

utpl.edu.ec
3 @utpl @utpl

UTPL
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CARRERA DE

COMUNICACION

Modalidad Abierta yv a Distancia
PRERREQUISITOS

Unidad Basica

Unidad Profesional

Vi

Vil

Vil

ASIGNATURA

Teoria de la Comunicacion

PRERREQUISITOS

Teoria de la Imagen

Historia de la Comunicacion

Entorno Social, Econdmico y Ambiental de la Comunicacion

Lingilistica

Lectura y Redaccion de Textos Académicos

Fotoperiodismo Teoria de laImagen
Géneros Periodisticos Lectura y Redaccion de Textos Académicos
Semiética Teoria de laImagen
Humanismo Universidad y Cultura
Radio
Pensamiento Creativo
Etica Periodistica
Disefio de la Comunicacion Visual Semidtica
Atropologia basica
Estadistica Basica
Arte Escénico y Expresion Oral
Periodismo Narrativo Géneros Periodisticos
Relaciones Publicas
Television Disefio de la Comunicacion Visual
Practicum 1 Géneros Periodisticos
Fotografia
Radio
Disefio de la Comunicacion Visual
Métodos y Técnicas de Investigacion Estadistica Basica
Tendencias de la Comunicacion
Sociologia
Emprendimiento
Derecho a la Comunicacion y la Informacion
Practicum 2 Practicum 1
Marketing Comunicacional
Tendencias de la Comunicacion 2
Pensamiento Sociopolitico
Tendencias de la Comunicacion 3
Educomunicacion Géneros Periodisticos - Television
Comunicacion Digital
Asesoria y media training
Itinerario 1. Medios: Produccion Audiovisual Television
Itinerario 2. Comunicacion Organizacional: Publicidad Marketing Comunicacional
Cine Television
Composicion de Textos Cientificos Métodos y Técnicas de Investigacion
Administracion de Medios
Periodismo Digital Géneros periodisticos - Television

Practicum 4.1: Trabajo de integracion curricular/Examen complexivo

El estudiante debe tener como minimo el 85% de la malla aprobada.

Itinerario 1. Medios: Periodismo de Investigacion

Itinerario 1. Medios: Produccion Audiovisual

Itinerario 2. Comunicacion Organizacional: Comunicacion Politica
Opinion Publica

Marketing Comunicacional
Teorias de la Comunicacion

Etica y Moral

Industrias Culturales

Comunicacion para el Desarrollo

Relaciones Publicas - Educomunicacion

Précticum 4.2: Trabajo de integracion curricular/Examen complexivo

Précticum 4.1 Trabajo de Integracion Curricular/Examen Complexivo

Itinerario 1. Medios: Data Journalism

Periodismo Digital

Itinerario 2. Comunicacion Organizacional: Direccion de Comunicacion Estratégica

Comunicate al; 1800 88 75 88

utpl.edu.ec
3 @utpl @utpl

3 /utpl.loja

Relaciones Publicas - Comunicacion Digital

UTPL
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